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Definisjon

«Formidling er å ikke bare vise frem og gi basisinformasjon som ved 

tilgjengeliggjøring, men å sette gjenstander, samlinger og 

opplysninger i en sammenheng og legge til en kontekst for å gjøre 

dem brukbare og meningsfulle for publikum i deres eget liv.»

Forskjellen ligger i å ville bidra aktivt til at 

fortellingene kan bli viktige for samfunnet vi 

tjener, i stedet for å ta for gitt at de er 

interessante. 



Formidlingsarbeidet ved TM skal: 

• Bidra til driften av Telemark Museum gjennom egeninntekter og 

omdømmebygging

• Gi gjestene opplevelser for å skape entusiasme for kulturarven





Formidlingsarbeidet ved TM skal: 

• Bidra til driften av Telemark Museum gjennom egeninntekter og 

omdømmebygging

• Gi gjestene opplevelser for å skape entusiasme for kulturarven

• Bidra til kritisk refleksjon og skapende innsikt i lokalsamfunnet

• Sette samlinger og opplysninger i en meningsfull kontekst for det 

lokale publikummet, med den hensikt at man oppnår forståelse for 

kulturarven



Hvorfor legge vekt på inntekter?

• Internt gir inntekter betydning fordi det er målbart

• Man tjener ikke penger på et dårlig produkt

• Gjestene våre er vant til å bevege seg i et kommersielt landskap

• Skjerper oss

• Økt fokus på kvalitet

• Vi driver ikke med lean eller effektivisering

• Og slapp av – vi tjener jo egentlig ikke penger…



Hva skjer om vi ikke skjerper oss? 



Hva skal vi formidle?

Nedre 
Telemarks 

store 
fortellinger

Ulefos 
Hovedgaard

Søndre 
Brekke gård

Henrik Ibsen

Porsgrund 
Porselæn

Theodor 
Kittelsen

Kystkultur i 
Bamble

Maritim 
historie på 
DuVerden







Minnepolitikk

• Formidling vil alltid være en måte å 
konstruere en fortelling på

• All kunnskap vil alltid fortolkes i den 
som opparbeider seg den

• For å gi den videre, må den 
dekonstrueres, og legges åpen for 
andres innfallsvinkler

• Museet bør ha lav terskel og 
tilrettelegge for så mange innfallsvinkler 
som mulig





Skrekkeparken (i Brekkeparken)

• 5. året 

• Forventer 3-4000 besøkende over 3 dager

• Vi ønsker å formidle: Tidligere menneskers håndtering av frykten 

for mørketida





Hvordan gjør vi det?

• Massearrangement med lav terskel og tilbud for alle 

– Foredrag

– Utstilling om lokale hekseprosesser

– Heksejakt

– Mørkt hovedhus m/ grå damer

– Aktiviteter

– Aktivisert formidling

– Konsert

– Show

– Lys & pynt

– Teater & forestillinger

– Mat i restauranten tilpasses

– Hele parken brukes

– Flere eksterne aktører



Generic Learning Outcomes

• Generisk = allment, motsatt av individuelt 

• Vi har lagt Kunnskapsløftet på hylla 

• UNESCOs læringsmål for deltagende borgere: 

– Kognitivt

– Sosioemosjonelt

– Atferd



Hva er utfordringen?

• Å tørre å være kommersielle

• Å tørre å ta risiko

• Å tørre å gjennomføre endring

• Å tørre å ta bredde på alvor


